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Chocolade: al eeuwenlang ecn
streling voor de tong en een niet
weg te denken lekkernij die in

~ velevarianten verkrijgbaar is,

vaak de bijnaam troostmiddel

krijgt én bovendien enkele goede

cigenschappen bezit. Over
smaak valt niet te twisten en 7o
veel smaken, zo veel verschillen
en dat geldt ook voor het merk.
by Coco & Sebasu Oirschot
hebben ze het omtover
van chocolade toteen fe
taste good product tot hun
belangrijkste missicgemaakt.
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Sinds de start in 2017 zijn er inmiddels 23 brand stores.
Een vrij korte periode om een eigen merknaam op en uit te
bouwen en voorlopig lijkt er geen einde te komen aan de

ci. Hoe een Utrechise chef patissier en een foodproducent
uit Kerkrade elkaar vonden in de chocoladebranche en daar
sowel letterlijk: als figuurlijk chocolade van weten te maken.
In hun bescheiden kantoor met atelier aan De Scheper in
Oirschot hebben creatief directeur Remy Rombouts (47)
en CEO Roger Scheeren (51) hun dagelijkse werkplek,
samen met nog zo'n 30 medewerkers. Elke dag op en neer
reizen van en naar hun woonplaatsen Utrecht en Kerkrade
hebben ze er graag voor over. Remy kan met name gezien
worden als het creatieve brein en gezicht van het bedrijf,
de chef-patissier die bijzondere dingen creéert samen met
zijn team, Roger als degene die zich vooral richt op de
commerciéle en operationele kant.

a Ton van Veen, bestuurs itter van Jumbo
Supermarkten dic ik kende vanuit mijn vorige werk, werd het
contact gelegd met Remy”, vertelt Roger. “1'on zag markt in
het concept van Remy en wilde daarin investeren, waarna hij
aandeclhouder werd.” Remy: “Ik had aanvankelijk een winkel
in Best met een andere compagnon. Door de groei werd
deze locatie al snel te klein en kwam ik in Oirschot terecht.”
“Remy en ik zijn best verschillend, dus we moesten naar elkaar
toegrocien”, zegt Roger. “Ik ben wat ‘vierkant rechilijnig,
Remy is meer van de lossere aanpalk en creativiteir. Die combi
heeft heel goed uitgepakt.”

Remy hielp als tiener al mee in een Utrechtse banketbakkerij
en zo ontstond de passie voor het vak. Als patissier werkte
aanstaande sterrenrestaurants en sterrenhotels.
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onder andere als accountmanager voor Unilever. “Toen
merkte ik dat de passic weg was. Ik werd tot tweemaal toe
geconfronteerd met zickte en concludeerde dat het roe
om moest”, aldus Remy. £n o startte hij rond sijn 40e =ijn

eigen bedrijf in de chocolaterie.

Roger werkte in het verleden met name in de
foodindustrie, als laatste in voedingssupplementen voor
sporters. Een heel ander product dan waarmee hij nu te
maken heeft. “Met name het luxe aspect van ons product
vraagt om een hele andere aanpak. Het zijn de details die
tellen, de finishing touch, de kwaliteit en gastvrijheid in
onze winkels. Het gaat om het totaalplaatje. Dat begint al
bij een nette entree. Iedereen moet zich er thuis voelen en
als het kan met een geluksgevoel de winkel weer verlaten.”

Coco & Sebas is mede dankzij de overname van
16 winkels uit het faillissement van Min B.V., een
importeur van het merk Leonidas, dit jaar uitgegroeid

“Ik vind het prachiig om te
sien hoe we ons samen met
alle medewerkers hebben
ONTWIKKELD”

tot een vooraanstaand chocolademerk. Daarvoor had het
bedrijf al zeven winkels in Nederland en één winkel in Belgié
(Knokke). “Ill: vind het prachtig om te sien hoe we ons sumen
met alle medewerkers hebben ontwilkeld. Als bedrijf willen
we fonkelen met mooie producten. Daar worden we blij
van. Niet voor niets is onze bedrijfsslogan sparfkle up your
day, legt Roger uit. “Elke dag willen we een ‘sparkle’ op
iemands gezicht toveren, dat verwenmomentje bieden, een
geluksgevoel creéren. En niet voor de happy few, maar voor
de happy many! Voor elk wat wils, voor elke portemonnee.
Daarbij spelen de drie ‘wow's’ een grote rol: mooi product,

goede pris-kwaliteitsverhouding en smaak.”

Dat mooie product komt onder meer tot uitdrukking in de
vorm van een Formule 1 racewagen, hart, beertje, eendje,
diamant, giftbags, bonbons, mooic tasjes om zelf samen te
stellen en dingen die zijn afgestemd op het seizoen en de
feestdagen, zoals Kerstmis, Sinterklaas en Pasen.
gelegenheid en persoon is wel iets te vinden, zoals voor een

partner, collega, goede vriend of buur.




COCO & SEBAS MAAKT SNELLE GROEI DOOR IN CHOCOLADEBRANCHE

Coco & Sebas is geen directe klant van Crowe Foederer. maar een klant van een van onse klanten:
ACA IT-Solutions. Zij hebben een nieww computersysteem bij Coco & Sebas geimplementeerd door
de snelle ontwikkeling die het bedrijf heeft doorgemaakt. De periode van uitgave van deze Nuance
ligt rond Sinterklaas en Kerstmis en dat is voor Coco & Sebas een extra drukke tijd. EFen mooie

gelegenheid om het succesverhaal van deze chocoladeproducent voor het Nuance voetlicht te brengen.

CEO ROGER SCHEEREN
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